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DEMOGRAFIE 
Wie häufig trinken Sie folgende Getränke? 

76,7% 74,9% 

44,8% 

23,7% 22,1% 18,3% 16,9% 14,2% 10,4% 10,3% 

7,2% 8,4% 

16,7% 

19,0% 22,2% 
19,7% 18,0% 

10,6% 17,7% 12,8% 

4,0% 6,7% 

14,0% 

17,9% 22,1% 
18,0% 19,1% 

15,5% 
20,0% 

17,7% 

2,8% 3,6% 

10,1% 

14,9% 
14,4% 

13,6% 15,3% 

12,5% 

20,3% 

16,3% 

9,3% 6,5% 
14,3% 

24,5% 19,3% 
30,4% 30,6% 

47,2% 
31,6% 

42,9% 

Gesamt 

Kaffee Mineral-/ 

Quell- & 

Tafelwasser 

Tee Cola- 

Getränke 

Fruchtsaft/-

nektar/ 

Multivitamin 

Bier Limonade/ 

Brause 

Wasser mit 

Geschmacks-

zusatz 

Wein/Sekt Fertig- 

Schorlen 

Kaffee, Mineralwasser und Tee werden am häufigsten getrunken 

10,0% 9,4% 7,9% 7,1% 6,2% 5,5% 5,0% 4,3% 3,6% 

11,2% 14,9% 
10,2% 10,9% 8,6% 13,2% 8,8% 7,8% 7,2% 

13,4% 
19,4% 

14,1% 14,4% 
9,7% 

18,1% 
11,1% 14,0% 11,8% 

17,2% 
17,3% 

13,3% 14,1% 
12,1% 

21,1% 

12,8% 
19,4% 

14,3% 

48,1% 
39,0% 

54,4% 53,5% 
63,5% 

42,1% 

62,4% 
54,6% 

63,2% 

Eiskaffee-

/Kaffee-

Kaltgetränke 

Kakao Smoothies Eistee-Getränke Energy  

Drinks 

Spirituosen Fitness-/ 

Sportgetränke 

Bittergetränke/ 

Tonics 

Fassbrause 

etwa einmal in 

der Woche 

mehrmals im 

Monat 

etwa einmal 

im Monat 

mehrmals in 

der Woche 

seltener 

n = 3.000 Anwendung kaufmännischen Rundens; Rundungsdifferenzen möglich 
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Ost 

West 

Im Westen mehr Cola- und Weintrinker, im Osten mehr Teetrinker 

76,8% 70,0% 
50,0% 

21,3% 21,0% 17,0% 15,9% 15,8% 9,6% 9,3% 

6,5% 
9,4% 

16,9% 

22,9% 17,9% 
16,7% 15,7% 13,0% 

15,1% 9,8% 

4,0% 7,5% 
13,6% 

21,2% 
16,5% 

16,8% 19,4% 
14,6% 18,3% 

13,8% 

2,6% 4,2% 
8,4% 

12,3% 

10,7% 15,4% 14,8% 
11,8% 19,2% 

18,3% 

10,2% 8,9% 11,2% 
22,3% 

34,0% 34,1% 34,2% 
44,8% 37,7% 

48,8% 

Kaffee Mineral-/ 

Quell- & 

Tafelwasser 

Tee Fruchtsaft/-

nektar/ 

Multivitamin 

Bier Cola- 

Getränke 

Limonade/ 

Brause 

Wasser mit 

Geschmacks-

zusatz 

Kakao Eiskaffee-

/Kaffee-

Kaltgetränke 

etwa einmal in 

der Woche 

mehrmals im 

Monat 

etwa einmal 

im Monat 

mehrmals in 

der Woche 

seltener 

76,7% 76,1% 

43,5% 
25,3% 22,3% 17,6% 17,2% 13,8% 11,2% 10,7% 

7,4% 8,1% 

16,7% 

19,6% 22,0% 
20,2% 18,6% 

10,1% 17,9% 13,3% 

4,0% 6,5% 

14,1% 

18,1% 22,3% 
18,3% 19,0% 

15,7% 
19,5% 

18,2% 

2,8% 3,4% 

10,6% 
14,8% 14,9% 

14,4% 15,4% 

12,6% 

19,9% 
16,5% 

9,0% 5,9% 
15,1% 22,1% 18,6% 

29,5% 29,8% 
47,8% 

31,5% 
41,3% 

Kaffee Mineral-/ 

Quell- & 

Tafelwasser 

Tee Cola- 

Getränke 

Fruchtsaft/-

nektar/ 

Multivitamin 

Bier Limonade/ 

Brause 

Wasser mit 

Geschmacks-

zusatz 

Wein/Sekt Fertig- 

Schorlen 

n = 3.000 

DEMOGRAFIE 
Wie häufig trinken Sie folgende Getränke? 

Anwendung kaufmännischen Rundens; Rundungsdifferenzen möglich 
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Häufigste Assoziationen zu Biergetränken beziehen sich auf Geselligkeit, Geschmack und Genuss; 

im Osten zudem häufiger als „Durstlöscher“ assoziiert 

Bekanntheit und Verwendung von Bier-Marken 
Top 20 - Spontanassoziationen zu Biergetränken 

14,4% 

21,4% 

13,1% 

8,8% 

6,6% 

7,0% 

10,7% 

6,4% 

3,9% 

6,6% 

19,9% 

18,1% 

11,1% 

8,9% 

8,0% 

7,2% 

6,0% 

6,2% 

5,8% 

5,1% 

Gesellschaft, Geselligkeit, Spaß, 

Freude, gute Laune 

Geschmack, lecker, schmeckt gut, 

herb, würzig, bitter 

Genuss, Genussmittel 

erfrischend, Erfrischung, frisch 

Getränk, (Grund-)Nahrungsmittel 

Entspannung 

Durst, Durstlöscher 

Feierabend 

Freunde, Bekannte, Kumpel 

Biermarke 

OST 

WEST 

5,1% 

3,7% 

2,3% 

3,6% 

2,1% 

2,1% 

2,5% 

1,8% 

3,3% 

3,0% 

4,8% 

4,8% 

4,1% 

3,0% 

3,4% 

3,2% 

3,1% 

3,2% 

2,4% 

2,5% 

Alkohol, Bier 

Feiern, Party 

Biersorte (z.B. Pils, Weizen, Alt,…) 

(zum) Essen, appetitanregend 

Wochenende, Freizeit, Erholung, 

Pause, Auszeit 

Kneipe, Pub, Biergarten 

gut, cool, geil, mein 

Lieblingsgetränk,… 

gemütlich, Gemütlichkeit 

Grillen 

abends, Abend 

n = 2.089 Anwendung kaufmännischen Rundens; Rundungsdifferenzen möglich 



5 WALIBI 2015 

Bekanntheit und Verwendung von Bier-Marken 

Deutschlands beliebteste Bier-Marken (ungestützt) 

GESAMT 

9,6% 

6,9% 

5,7% 

4,7% 

3,6% 

3,3% 

3,1% 

2,4% 

2,3% 

2,2% 

Becks 

Krombacher 

Warsteiner 

Bitburger 

Veltins (V+) 

Erdinger 

Jever 

Augustiner 

Radeberger Bier 

Paulaner 

10,1% 

9,9% 

5,7% 

4,7% 

4,3% 

2,9% 

2,8% 

2,8% 

1,9% 

1,8% 

Becks 

Radeberger Bier 

Hasseröder Bier 

Krombacher 

Köstritzer Bier 

Jever 

Lübzer 

Warsteiner 

Berliner-Kindl 

Veltins (V+) 

OST WEST 

Becks 

Krombacher 

Warsteiner 

Bitburger 

Veltins (V+) 

Erdinger 

Jever 

Augustiner 

Paulaner 

Flensburger 

9,5% 

7,4% 

6,3% 

5,6% 

4,0% 

3,6% 

3,2% 

2,8% 

2,5% 

1,4% 

Becks übergreifende Lieblingsmarke - im Osten ist Radeberger vergleichbar stark 

n = 2.089 Anwendung kaufmännischen Rundens; Rundungsdifferenzen möglich 
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Bekanntheit und Verwendung von Bier-Marken 
Anlässe, zu denen Bier getrunken wird 

68,6% 

57,4% 

52,3% 

41,8% 

37,2% 

35,0% 

15,3% 

11,5% 

10,3% 

7,4% 

5,3% 

66,8% 

64,0% 

57,9% 

41,0% 

30,0% 

29,9% 

14,3% 

9,7% 

8,3% 

7,0% 

3,8% 

in geselliger Runde, etwa bei Familienfeiern oder Grillfesten 

im Biergarten 

in der Kneipe/Bar 

im Restaurant 

zum Abendessen 

beim Fernsehen 

bei Ausflügen/Picknicks 

als Durstlöscher im Alltag 

zum Mittagessen 

nach dem Sport 

andere Situationen 

OST 

WEST 

Bier wird zumeist in der Gemeinschaft bei Festen und Feiern getrunken, im Westen zudem 

häufiger in Biergärten und Kneipen. Im Osten gibt es mehr Biertrinker zum Abendessen 

und beim Fernsehen. 

n = 2.089 Anwendung kaufmännischen Rundens; Rundungsdifferenzen möglich 


